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摘 要 本文考察分析了传媒产业与高考之间的关系及其影响, 认为要使高考改革真正深入人心, 要
使大众真正参与到高考改革中来,就必须正视大众传媒的作用,利用其优势同时努力消除其存在的误区。
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以保送生制度的发展为例, 1984 年, 中国出台了
高考保送生制度, 其初衷是防止优秀的学生因为
在高考中发挥欠佳而进不了大学。但高考保送生





























能否找找熟人走走关系。 [ 5]当某些 权力寻租 行


















准确客观的 展示 , 但因主体能动性的渗入,将对
媒介所反映的 符号现实 与社会现实的一致性有
所影响。这就是说, 个体作为传媒受众,在一定程









































































































[1] [ 8 ]刘华蓉. 大众传媒与政治 [ M ] . 北京: 北京大学出版社,
2001. 1.
[ 2]展 江.中国社会转型的守望者[ M ] .北京: 中国海关出版社,
2002. 1.
[ 3] ht tp: / / ww w . edu. cn/ 20010101/ 2849. shtml
[4]孟德斯鸠. 论法的精神 ( 上) [ M ] . 北京:商务印书馆, 1987.
154.
[5]刘海峰. 中国考试发展史 [ M ] .武汉:华中师范大学出版社,
2002. 483.
[ 6]夏文蓉.浅谈大众传媒导向作用的发挥[ J ] .新闻前哨, 1999,
( 4) .
[ 7]麦奎尔.大众传播模式论[ M ] .上海:上海译文出版社, 1987.
23.
[ 9]胡远珍.大众传媒舆论形成分析[ J] .湖北大学学报(哲社版 ) ,
2002, ( 4) .
[10]赵振祥.论在新闻界倡导学术理性的必要性[ A] .满运来. 传
媒思考新世纪[ C] .北京:同心出版社, 2000. 407- 408.
(责任编辑 邱梅生)
51招生与考试
